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シシニニアア世世代代ににおおけけるる広広告告媒媒体体接接触触度度調調査査  

―シニア層ほど高い新聞購読率、広告閲覧率はやや低い― 

 
2009年 3月 16日 

株式会社ジー･エフ www.gf-net.co.jp 
〒112-0012 東京都文京区大塚 3-20-1 
電話:03(5978)2261 FAX:03(5978)2260 

 
 
株式会社ジー・エフ（本社：東京都文京区、代表取締役社長：岡田博之）は、自社が保有する電話調査モ

ニター世帯を対象に、「広告媒体」に関する自主調査を実施しました。調査手法はアウトバウンドＩＶＲによ

る電話調査。調査期間 2009年 2月 20日(金)の 18：00～20：00において、646世帯からの有効回答を得る
ことができました。 
 

ÉÉ  新新聞聞購購読読者者がが 9955..22％％、、シシニニアア世世代代でで特特にに高高いい購購読読率率  

全体での新聞購読率は 95.2％となり、60代での購読率（96.4％）が最も高いのに対し、40代での購
読率（86.0％）が最も低い結果となりました。高齢層ほど新聞の購読率が高い傾向が見て取れました。
また、購読新聞については、「読売新聞」を購読している世帯が 37.4％と最も多くなりました。 

ÉÉ  新新聞聞広広告告「「興興味味ののああるるももののだだけけ見見るる」」がが 7700..11％％、、シシニニアア世世代代ででやややや低低いい閲閲覧覧率率  

新聞購読者に対して、「新聞広告を見ていますか？」と質問したところ、「全ての広告に目を通す」が

19.8％、「興味のある広告のみ目を通す」が 70.1％という結果となりました。また、70代以上での「広
告を見ていない」（13.6％）が他の年代よりも多くなりました。よく見る新聞広告のジャンルについて
は、「雑誌・書籍関連」が 29.9％と最も多く、次いで「旅行関連」（19.0％）が多くなっています。 

ÉÉ  「「新新聞聞折折込込チチララシシ」」約約 99 割割のの閲閲覧覧率率、、シシニニアア世世代代でではは低低くくななるる傾傾向向  

折込チラシの閲覧率については、「興味のあるチラシのみ目を通す」が 62.0％と最も多く、「全てのチ
ラシに目を通す」（26.7％）と合わせると 9 割近くの方が折込チラシを閲覧していることがわかりまし
た。年代別にみると、30代以下の「全てのチラシに目を通す」（55.0％）が最も多く、70代以上（23.3％）
での回答が少ないことから、高齢層ほど折込チラシの閲覧率が低くなる傾向が見て取れました。 

ÉÉ  商商品品購購入入時時のの参参考考媒媒体体「「テテレレビビ」」がが約約 22割割ででトトッッププ、、シシニニアア世世代代でではは低低いい「「ネネッットト」」  

商品・サービス購入時の参考媒体については、「テレビ」が 19.0％と最も多く、次いで「カタログ・
ＤＭ」（16.6％）が 2番目に多い割合を示しました。また、70代以上での「インターネット」（4.1％）
という回答が最も少なくなっており、高齢層でのネット閲覧率の低さがうかがえる結果となりました。 
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調調査査概概要要  

  

調調査査結結果果  
 

◇ 男女別での構成比は、男性 31.1％、女性 68.9％。 
◇ 年代別では、30代以下 3.6％、40代 7.7％、50代 16.7％、60代 30.5％、70代以上 41.5%とな
り、60代～70代以上からの回答が、7割以上を占める結果となりました。 

 
表 1 性別  表 2 年代 

  件数 構成比    件数 構成比 

男性 201  31.1%  30 代以下  23   3.6% 

女性 445  68.9%  40 代  50   7.7% 

合計 646 100.0%  50 代 108  16.7% 

    60 代 197  30.5% 

表 3 世帯人数  70 代以上 268  41.5% 

  件数 構成比  合計 646 100.0% 

1 人住まい  57   8.8%     

2 人住まい 242  37.5%     

3 人住まい 177  27.4%     

4 人住まい  86  13.3%     

5 人以上      84  13.0%     

合計 646 100.0%     

◇ 調査対象 ：東京都 23区内に在住するＧＦ電話調査モニター世帯 
◇ 標本数 ：2,700件（接続 2,338件） 
◇ 有効回答件数 ：  646件（接続対比 27.6％） 
◇ 標本抽出法 ：GF･RTD（ランダム・テレフォンナンバー・ダイアリング）方式 
◇ 調査方法 ：アウトバウンド IVRによる電話調査 
◇ 調査時期 ：平成 21年 2月 20日(金) 18：00～19：00 
◇ 調査主体 ：株式会社ジー･エフ くらしの情報局世論調査センター 
  
◇ 質問項目 １．

２．

３．

４．

５．

６．

７．

自宅での新聞購読について 

購読中の新聞について（新聞購読中の方のみ） 

新聞広告の閲覧率（新聞購読中の方のみ） 

新聞広告のジャンル別閲覧率（新聞広告を見ている方のみ） 

新聞折込チラシの閲覧率（新聞購読中の方のみ） 

新聞折込チラシのジャンル別閲覧率（折込チラシを見ている方のみ） 

商品・サービス購入時に参考にする媒体 

--- p.3 

--- p.5 

--- p.6 

--- p.9 

--- p.11 

--- p.14 

--- p.16 
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１１．．11  自自宅宅ででのの新新聞聞購購読読ににつついいてて  －－新新聞聞購購読読者者がが 9955..22％％――  

 
◇ 「ご自宅で新聞を取っていますか？」と質問したところ、「購読中」が 95.2％、「未購読」が 4.8％
となり、ほとんどの方が新聞を購読していることがわかりました。 

 
図 1－1 自宅での新聞購読について（ｎ=646） 

95.2%

4.8%

購読中 未購読
 

 
 
１１．．２２  男男女女別別ににみみるる新新聞聞購購読読率率  ――女女性性ののほほううががやややや高高いい――  

 
◇ 男女別に新聞購読率をみると（図 1－2）、「購読中」の男性が 94.0％、女性が 95.7％と、男性に
比べ女性が 1.7ポイント高い数値を示しました。 

◇ 男性に比べ、女性の新聞購読率が若干高いことがわかります。 
 

図 1－2 男女別にみる新聞購読率（ｎ=646） 
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１１．．３３  年年代代別別ににみみるる新新聞聞購購読読率率  ――高高齢齢層層ほほどど高高いい新新聞聞購購読読率率――  

 
◇ 年代別に新聞購読率をみると（図 1－3）、60 代での新聞購読率（96.4％）が最も高く、続いて、

50代、70代以上での購読率（96.3％）が高いことがわかります。 
◇ 反対に、40代での購読率（86.0％）が最も低く、高齢層ほど新聞の購読率が高い傾向が見て取れ
ます。 

 
図 1－3 年代別にみる新聞購読率（ｎ=646） 
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１１．．４４  世世帯帯人人数数別別ににみみるる新新聞聞購購読読率率  ――単単身身世世帯帯でで低低いい新新聞聞購購読読率率――  

 
◇ 世帯人数別に新聞購読率をみた場合には（図 1－4）、4人住まいでの購読率が 97.7％と、最も高
い割合を示しました。反対に、1人住まいでの購読率が 84.2％と最も低い数値を示しており、単
身世帯での購読率の低さがうかがえる結果となりました。 

◇ しかしながら、5 人以上世帯での購読率（91.7％）が他の家族層に比べ若干低くなっており、同
居人数が多いほど新聞購読率も高くなるという傾向にはないようです。 

 
図 1－4 世帯人数別にみる新聞購読率（ｎ=646） 
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２２．．１１  購購読読中中のの新新聞聞ににつついいてて  ――「「読読売売新新聞聞」」購購読読中中のの世世帯帯がが 3377..44％％ででトトッッププ――  

 
◇ 新聞を「購読中」と回答した方にのみ、「何新聞を取っていますか？」と質問したところ（図 2－

1）、「読売新聞」が 37.4％と最も多く、続いて「朝日新聞」が 28.5％と 2番目に多い結果となり
ました。「読売新聞」と「朝日新聞」のどちらかを購読している世帯が、全体の 65.9％を占めて
いることがわかります。 

 
図 2－1 購読中の新聞について（ｎ=615）

12.2%

9.6%

28.5%

37.4%6.0%

6.3%

読売新聞 朝日新聞 毎日新聞 日経新聞 産経新聞 その他・複数購読  
 
 
２２．．２２  年年代代別別ににみみるる購購読読新新聞聞  ――5500 代代はは「「読読売売新新聞聞」」、、3300 代代はは「「朝朝日日新新聞聞」」――  

 
◇ 年代別に購読新聞をみた場合には（図 2－2）、「読売新聞」を購読している 50代（41.3％）の回
答者が最も多く、「朝日新聞」では 30代以下（45.0％）の方が最も多い結果となりました。 

◇ 40代の中でみると、「その他・複数購読」（30.2％）という回答が多くなっています。 
◇ また、｢産経新聞｣の項目でみた場合には、中年層に比べ、高齢層の購読率が若干高い状況をうか

がえます。 
 

図 2－2 年代別にみる購読新聞（ｎ=615） 
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２２．．３３  世世帯帯人人数数別別ににみみるる購購読読新新聞聞  ――44 人人住住ままいいでで多多いい「「朝朝日日新新聞聞派派」」――  

 
◇ 世帯人数別に購読新聞をみると（図 2－3）、5人以上世帯で「読売新聞」を購読中の方が 45.5％
と、他の世帯に比べて多い割合を示しました。 

◇ 4人住まいでみた場合には、「読売新聞」の購読率が 31.0％、「朝日新聞」が 33.3％となっており、
「読売新聞」よりも「朝日新聞」が 2.3ポイント高い購読率を示しています。 

◇ 「産経新聞」購読世帯の中でみた場合には、1 人住まい（14.6％）での購読率が最も高く、世帯
人数が少ないほど、「産経新聞」の購読率が高まる傾向にあるようです。 

 
図 2－3 世帯人数別にみる購読新聞（ｎ=615） 
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３３．．１１  新新聞聞広広告告のの閲閲覧覧率率  ――「「興興味味ののああるる広広告告ののみみ」」がが 7700..11％％――  

 
◇ 新聞購読者にのみ、「新聞広告を見ていますか？」と質問したところ（図 3－1）、「全ての広告に
目を通す」が 19.8％、「興味のある広告のみ目を通す」が 70.1％、「広告は見ていない」が 10.1％
となり、広告は「興味のあるもののみ目を通す」という方が約 7割を占める結果となりました。 

 
図 3－1 新聞広告の閲覧率（ｎ=615） 
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３３．．２２  男男女女別別ににみみるる新新聞聞広広告告閲閲覧覧率率  ――男男女女間間ででほほぼぼ差差ななしし――  

 
◇ 男女別に新聞広告の閲覧率をみると（図 3－2）、「全ての項目に目を通す」の回答項目において、
男性（21.7％）に比べ、女性（19.0％）の方が 2.7ポイント低い数値を示しました。また、「興味
のある項目にのみ目を通す」の回答項目でみると、男性（67.7％）に比べ、女性（71.1％）が 3.4
ポイント高い数値を示しました。 

◇ 新聞広告の閲覧率については、男女間でほとんど差がないことがわかります。 
 

図 3－2 男女別にみる新聞広告の閲覧率（ｎ=615） 
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３３．．３３  年年代代別別ににみみるる新新聞聞広広告告閲閲覧覧率率  ――高高齢齢層層よよりりもも中中年年層層でで高高いい閲閲覧覧率率――  

 
◇ 年代別に新聞広告の閲覧率をみた場合には（図 3－3）、30代以下で「全ての広告に目を通す」が

30.0％と、他の世帯よりも高い割合を示し、次いで、50代（28.8％）、40代（27.9％）での割合
が多くなっています。反対に、60 代で「全ての広告に目を通す」という方が 15.8％となってお
り、高齢層よりも中年層の広告閲覧率が高い結果となりました。 

◇ また、70代以上での「広告を見ていない」（13.6％）が他の年代よりも多くなっています。 
 

図 3－3 年代別にみる新聞広告の閲覧率（ｎ=615） 
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３３．．４４  世世帯帯人人数数別別ににみみるる新新聞聞広広告告閲閲覧覧率率  ――家家族族層層ほほどど広広告告接接触触率率高高いい――  

 
◇ 世帯人数別に新聞広告の閲覧率をみた場合には（図 3－4）、1 人住まいでの「興味のある広告の
み目を通す」（79.2％）という回答が最も多くなっていることがわかります。 

◇ 「全ての広告に目を通す」の回答項目でみた場合には、5 人以上世帯（27.3％）からの回答が最
も多く、1 人住まい（10.4％）での回答が最も少なくなっていることがわかります。これより、
家族層ほど様々な新聞広告に接触する機会が多い状況をうかがえます。 

 
図 3－4 世帯人数別にみる新聞広告の閲覧率（ｎ=615） 

10.4%

19.1%

18.7%

22.6%

27.3%

19.8%

70.2%

61.0%

70.1%

12.3%

7.6%

7.1%

11.7%

10.1%

73.7%

68.5%

79.2% 10.4%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1人住まい

2人住まい

3人住まい

4人住まい

5人以上

合計

全ての広告に目を通す 興味のある広告のみ目を通す 広告は見ていない  
  
  

３３．．５５  購購読読新新聞聞別別ににみみるる新新聞聞広広告告閲閲覧覧率率  ――読読売売新新聞聞読読者者でで高高いい広広告告閲閲覧覧率率――  
 

◇ 購読新聞別に新聞広告の閲覧率をみた場合には（図 3－5）、「読売新聞」購読者における広告閲覧
率（“全ての広告に目を通す”＋“興味のある広告のみ目を通す”）が 93.0％と、最も高いことが
わかります。 

◇ 反対に、「日経新聞」購読者においては、「広告を見ていない」が 24.3％と、広告閲覧率が低いこ
とがわかります。 

 
図 3－5 購読新聞別にみる新聞広告の閲覧率（ｎ=615） 
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４４．．１１  新新聞聞広広告告ののジジャャンンルル別別閲閲覧覧率率  ――「「雑雑誌誌・・書書籍籍関関連連」」がが約約３３割割――  

  
◇ 新聞広告について、「興味のある広告のみ目を通す」と回答した世帯にのみ、「主にどんな新聞広

告を見ますか？」と質問したところ（図 4－1）、「雑誌・書籍関連」が 29.9％と最も多く、次い
で「旅行関連」（19.0％）の新聞広告への接触率が高い結果となりました。 

 
図 4－1 新聞広告のジャンル別閲覧率（ｎ=431） 

26.9%

19.0%
9.0%

5.3%
9.7%

29.9%

住宅・不動産関連 健食・健康器具関連 雑誌・書籍関連 家電製品 旅行関連 その他
 

 
 
４４．．２２  男男女女別別ににみみるる新新聞聞広広告告ジジャャンンルル別別閲閲覧覧率率  ――「「家家電電製製品品」」でで 1100..55pptt のの差差――  

 
◇ 男女別によく見る新聞広告のジャンルをみた場合には（図 4－2）、男性の「家電製品」（16.4％）
が、女性（5.9％）に比べて 10.5ポイント高くなっていることがわかります。 

◇ また、｢雑誌・書籍関連｣については男女共に閲覧率が高くなっており、男性（28.9％）よりも女
性（30.4％）が 1.5ポイント高い数値を示しています。加えて、「健食・健康器具関連」の項目で
も、男性（7.8％）に比べ、女性（10.6％）が 2.8ポイント高くなっています。 

 
図 4－2 男女別にみる新聞広告のジャンル別閲覧率（ｎ=431）

4.7%

5.6%

5.3%

30.4%

29.9%

16.4%

5.9%

9.0%

21.9%

17.8%

19.0%
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４４．．３３  年年代代別別ににみみるる新新聞聞広広告告ジジャャンンルル別別閲閲覧覧率率  ――6600 代代でで関関心心高高いい「「旅旅行行」」――  

 
◇ 年代別に新聞広告のジャンル別接触率についてみると（図 4－3）、60 代において、「旅行関連」
（25.9％）の回答割合が他の年代よりも多くなっていることがわかります。30代以下での「旅行
関連」が 8.3％と低くなっており、中年層よりも、時間に余裕のある高齢層の関心が高い傾向が
見て取れました。 

◇ 「家電製品」の回答項目でみた場合には、30代以下（25.0％）での閲覧率が高く、60代（7.9％）、
70代以上（7.8％）での閲覧率が低くなっていることがわかります。「家電製品」の場合には、高
齢層よりも中年層以下での関心が高い結果となりました。 

 
図 4－3 年代別にみる新聞広告のジャンル別閲覧率（ｎ=431） 
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４４．．４４  世世帯帯人人数数別別ににみみるるジジャャンンルル別別閲閲覧覧率率  ――単単身身世世帯帯ほほどど健健康康にに不不安安？？――  

 
◇ 世帯人数別に新聞広告の閲覧率をみると（図4－4）、1人住まいでの「健食・健康器具関連」（18.4％）
が他の世帯よりも高くなっていることがわかります。4 人住まいでの「健食・健康器具関連」が
3.4％と低くなっており、単身世帯ほど「健康」への関心が高いことがわかります。 

 
図 4－4 世帯人数別にみる新聞広告のジャンル別閲覧率（ｎ=431）
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４４．．５５  購購読読新新聞聞別別ににみみるるジジャャンンルル別別閲閲覧覧率率  ――日日経経新新聞聞読読者者でで関関心心高高いい「「書書籍籍」」――  

 
◇ 購読新聞別に新聞広告のジャンル接触率をみると（図 4－5）、「日経新聞」購読者での「雑誌・書
籍関連」（45.5％）の接触率が最も高く、次いで「産経新聞」購読者（44.0％）での接触率が高く
なっています。「読売新聞」購読者の「雑誌・書籍関連」（25.9％）が低くなっており、新聞ごと
に広告の特色が表れている状況がうかがえます。 

 
図 4－5 購読新聞別にみる新聞広告のジャンル別閲覧率（ｎ=431）
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５５．．１１  新新聞聞折折込込チチララシシのの閲閲覧覧率率  ――99 割割近近くくがが折折込込チチララシシにに接接触触――  

  
◇ 新聞購読者に対して、「新聞折込チラシを見ていますか？」と質問したところ（図 5－1）、「興味
のあるチラシのみ目を通す」が 62.0％と最も多く、「全てのチラシに目を通す」（26.7％）と合わ
せると 9割近くの世帯が折込チラシに接触していることがわかります。 

◇ しかし、新聞購読者の中でも「チラシは全く見ない」という世帯が 11.4％いることがわかりまし
た。 

 
図 5－1 新聞折込チラシの閲覧率（ｎ=615） 

26.7%

62.0%

11.4%
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５５．．２２  男男女女別別ににみみるる折折込込チチララシシ閲閲覧覧率率  ――男男女女間間ででほほととんんどど差差ななしし――  

 
◇ 男女別に新聞折込チラシの閲覧率をみた場合には（図 5－2）、男性の「チラシを全く見ない」
（12.2％）が、女性（11.0％）に比べ 1.2ポイントと、わずかながら高い数値を示しました。 

◇ 他の回答項目でもほとんど差が見られず、男女間において、新聞折込チラシの閲覧率は変わらな

いといえます。 
 

図 5－2 男女別にみる新聞折込チラシの閲覧率（ｎ=615） 
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５５．．３３  年年代代別別ににみみるる折折込込チチララシシのの閲閲覧覧率率  ――中中年年層層でで高高いい閲閲覧覧率率――  

 
◇ 年代別に折込チラシの閲覧率をみると（図 5－3）、30代以下において「全てのチラシに目を通す」
が 55.0％と、最も多い割合を示していることがわかります。70 代以上で「全てのチラシに目を
通す」（23.3％）という回答が少ないことから、中年層以下の世代に比べ、高齢層ほど折込チラ
シの閲覧率が低くなる傾向が見て取れます。 

◇ また、70 代以上での「チラシは全く見ない」という回答が 15.9％と、他の年代に比べ高い割合
を示しました。 

 
図 5－3 年代別にみる新聞折込チラシの閲覧率（ｎ=615）
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５５．．４４  世世帯帯人人数数別別ににみみるる折折込込チチララシシのの閲閲覧覧率率  ――単単身身世世帯帯よよりりもも家家族族世世帯帯――  

 
◇ 世帯人数別に新聞折込チラシの閲覧率をみると（図 5－4）、5 人以上世帯で「興味のあるチラシ
のみ目を通す」が 66.2％、4人住まいで 61.9％と、家族世帯ほど折込チラシの閲覧率が高いこと
がわかります。 

◇ また、単身世帯で「チラシは全く見ない」という回答が 20.8％と、他の世帯よりも高い割合をし
えしました。 

 
図 5－4 世帯人数別にみる新聞折込チラシの閲覧率（ｎ=615）
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５５．．５５  購購読読新新聞聞別別ににみみるる折折込込チチララシシのの閲閲覧覧率率  ――「「読読売売」」読読者者ははチチララシシ好好きき？？――  

 
◇ 購読新聞別に折込チラシの閲覧率をみると（図 5－5）、「日経新聞」購読者で「全てのチラシに目
を通す」が 10.8％と、他の新聞購読世帯に比べ、低い割合を示しました。 

◇ 最も高い閲覧率を示したのが「読売新聞」であり、「チラシは全く見ない」という回答が 7.8％に
とどまりました。 

 
図 5－5 購読新聞別にみる新聞折込チラシの閲覧率（ｎ=615）
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６６．．１１  新新聞聞折折込込チチララシシののジジャャンンルル別別閲閲覧覧率率  ――「「デデパパーートト・・ススーーパパーー」」がが 77 割割以以上上――  

  
◇ 「興味のあるチラシにのみ目を通す」と回答した方にのみ、「どのような折込チラシを見ます

か？」と質問したところ、「デパート・スーパー関連」が 72.4％と、最も多い割合を示しました。 
◇ 次いで「家電量販店関連」が 12.6％となっており、「住宅・不動産関連」（3.4％）、「求人関連」（2.4％）
の閲覧率は低い結果となりました。 

 
図 6－1 新聞折込チラシのジャンル別閲覧率（ｎ=381） 
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６６．．２２  男男女女別別ににみみるるチチララシシののジジャャンンルル別別閲閲覧覧率率  ――女女性性でで高高いい「「ススーーパパーー関関連連」」――  

 
◇ 男女別に折込チラシのジャンル別閲覧率をみた場合には（図 6－2）、男性の「デパート・スーパー
関連」（50.9％）に比べ、女性（81.9％）が 31.0ポイント高い数値を示し、男女間で大きな違い
を見て取ることができました。 

◇ 「家電量販店関連」の回答項目でみた場合には、男性が 30.2％、女性が 4.9％と、男性の方が 25.3
ポイント高い結果となりました。 

◇ これより、男女間で閲覧する折込チラシのジャンルが異なることがわかります。 
 

図 6－2 男女別にみる折込チラシのジャンル別閲覧率（ｎ=381）
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６６．．３３  年年代代別別ににみみるるチチララシシののジジャャンンルル別別閲閲覧覧率率  ――「「ススーーパパーー関関連連」」5500 代代でで最最多多――  

 
◇ 年代別に折込チラシのジャンル別閲覧率をみると（図 6－3）、50代において「デパート・スーパー
関連」という回答が 84.4％と最も割合が多くなっていることがわかります。 

◇ 「住宅・不動産関連」の回答項目においても、50代（6.3％）の回答割合が他の年代よりも多く、
定年間近での住宅需要がうかがえる結果となっています。 

◇ また、「求人関連」の回答項目でみた場合には、60 代（3.3％）、70 代以上（1.9％）でもわずか
ながら閲覧している世帯がおり、「シルバー人材」への需要も多少うかがえました。 

 
図 6－3 年代別にみる折込チラシのジャンル別閲覧率（ｎ=381）
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※※  3300 代代以以下下ににつついいててははササンンププルル数数がが少少なないいたためめココメメンントトをを避避けけるる。。  

  

 
６６．．４４  世世帯帯人人数数別別ににみみるるチチララシシののジジャャンンルル別別閲閲覧覧率率  ――単単身身世世帯帯はは「「求求人人」」ななしし――  

 
◇ 世帯人数別に折込チラシのジャンル別閲覧率をみると（図 6－4）、1人住まいで「デパート・スー
パー関連」という回答が 71.4％と、最も回答割合が多くなっています。 

◇ また、1人住まいでの「求人関連」の閲覧が全くない結果となりました。 
 

図 6－4 世帯人数別にみる折込チラシのジャンル別閲覧率（ｎ=381）
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合計

デパート・スーパー関連 家電量販店関連 住宅・不動産関連 求人関連 その他
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６６．．５５  購購読読新新聞聞別別ににみみるるチチララシシののジジャャンンルル  ――「「産産経経」」はは「「ススーーパパーー」」閲閲覧覧率率低低いい――  

 
◇ 購読新聞別に折込チラシのジャンル別閲覧率みた場合には（図 6－5）、「読売新聞」購読者におい
て、「デパート・スーパー関連」（82.7％）の閲覧率が最も高く、「産経新聞」購読者での「デパー
ト・スーパー関連」（17.4％）が、他の新聞購読者に比べて閲覧率が低くなっていることがわか
ります。 

 
図 6－5 購読新聞別にみる折込チラシのジャンル別閲覧率（ｎ=381） 
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12.6%

2.9%
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合計

デパート・スーパー関連 家電量販店関連 住宅・不動産関連 求人関連 その他
 

  
 
７７．．１１  商商品品・・ササーービビスス購購入入時時にに参参考考ににすするる媒媒体体  ――「「テテレレビビ」」がが約約 22 割割――  

  
◇ 全世帯に対して、「商品・サービス購入時に何を参考にしますか？」と質問したところ（図 7－1）、
「テレビ」が 19.0％と最も多く、次いで「カタログ・ＤＭ」（16.6％）が 2 番目に多い割合を示
しました。 

◇ また、「ラジオ」という回答はわずか 2.5％のみという結果となりました。 
 

図 7－1 商品・サービス購入時に参考にする媒体（ｎ=646） 

26.5%

16.6%
10.2%

19.0% 2.5%

13.3%

11.9%

テレビ ラジオ 雑誌・フリーペーパー インターネット カタログ・ＤＭ 家族・知人からの紹介 その他
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７７．．２２  男男女女別別ににみみるる商商品品購購入入時時のの参参考考媒媒体体  ――男男性性でで多多いい「「イインンタターーネネッットト」」――  

 
◇ 男女別に商品・サービス購入時の参考媒体をみた場合には（図 7－2）、男性の「インターネット
（14.9％）に比べ、女性（8.1％）が 6.8ポイント低い数値を示しました。 

◇ 「カタログ・ＤＭ」の回答項目でみると、男性（14.4％）に比べ、女性（17.5％）が 3.1ポイン
ト高い数値を示しています。これより、男女間で参考にする媒体が異なることがわかります。 

 
図 7－2 男女別にみる商品・サービス購入時の参考媒体（ｎ=646）
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合計

テレビ ラジオ 雑誌・フリーペーパー インターネット カタログ・ＤＭ 家族・知人からの紹介 その他  
 
 

７７．．３３  年年代代別別ににみみるる商商品品購購入入時時のの参参考考媒媒体体  ――高高齢齢層層でで低低いい「「イインンタターーネネッットト」」――  

 
◇ 年代別に商品購入時の参考媒体をみると（図 7－3）、30代以下において「テレビ」（30.4％）、「雑
誌・フリーペーパー」（21.7％）という回答が他の年代よりも多い割合を示しています。 

◇ また、「インターネット」の回答項目でみた場合には、40代（28.0％）で多く、70代以上（4.1％）
で最も少ない割合を示しており、高齢層でのネット閲覧率の低さがうかがえる結果となりました。 

◇ 「カタログ・ＤＭ」の回答項目でみた場合には、30代以下（4.3％）で回答割合が少なく、50代
（21.3％）、70代以上（20.5％）で多くなっていることがわかります。 

 
図 7－3 年代別にみる商品・サービス購入時の参考媒体（ｎ=646）
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Copyright 2009 GF Ltd. All rights reserved. 
 - 18 - 

７７．．４４  世世帯帯人人数数別別ににみみるる商商品品購購入入時時のの参参考考媒媒体体  ――単単身身世世帯帯のの「「ネネッットト」」55..33％％――  

 
◇ 世帯人数別に商品・サービス購入時の参考媒体をみると（図 7－4）、５人以上世帯で「テレビ」
という回答が 22.6％と、最も回答割合が多くなっています。 

◇ 「インターネット」の回答項目でみた場合には、4人住まい（22.1％）で最も多い割合を示し、1
人住まい（5.3％）で最も低い割合を示しました。反対に、「カタログ・ＤＭ」の回答項目でみた
場合には、1人住まい（19.3％）で最も多い割合を示しています。 

 
図 7－4 世帯人数別にみる商品・サービス購入時の参考媒体（ｎ=646）
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